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1. Méthodologie

Ce sondage UniMarketing-La Presse a été réalisé du 15 au 20 septembre 2007 par voie
d'entrevues téléphoniques auprés de la population de 18 ans et plus de la
circonscription provinciale de Charlevoix.

L’échantillon a été tiré aléatoirement parmi les échanges téléphoniques de la population
a l'étude et les répondants ont été sélectionnés de fagon aléatoire parmi les personnes
de 18 ans et plus au sein des ménages contactés.

Les données d'ensemble ont été pondérées sur la base de recensement de 2001 en
fonction du sexe, de I'age et du poids démographique des répondants de fagon a rendre
les résultats conformes a la situation générale de la population adulte de la
circonscription.

Les résultats d'ensemble (pour un échantillon de 1130 répondants) sous-tendent une
marge d’erreur échantillonnale maximale de + 2,9% et ce, 19 fois sur 20. La marge
d’erreur augmente lorsque les résultats sont fractionnés en sous-groupes.

| Répondants (N) | Marge d’erreur |
Charlevoix 1130 +2,9%

-3-—

SONDAGE D’OPINION ELECTION PARTIELLE CHARLEVOIX 24 SEPTEMBRE 2007



@

UNIMARKETING

SONDAGE UNIMARKETING / LA PRESSE

2. Faits saillants

Pauline Marois, chef du Parti québécois, se dirige vers une victoire
décisive dans I'élection partielle de Charlevoix. En plus de détenir
une solide avance, Mme Marois peut compter sur des intentions de
vote un peu plus solides que son adversaire, I'adéquiste Conrad
Harvey.

En comparaison avec |'élection provinciale de mars dernier, Pauline
Marois conserve la quasi totalité des votes obtenus par le député
sortant Rosaire Bertrand, en plus de récolter la moitié des votes
libéraux et de grignoter preés du cinquieme du vote adéquiste. De
son cbté, Conrad Harvey perd le quart des votes adéquistes qu'il
avait recgu lors de la dernieére générale mais va tout de méme
chercher pres de 40 % du vote Libéral du printemps.

La présence d’une candidature de prestige explique le faible
pourcentage d’indécis malgré un intérét relativement mitigé envers
I’élection partielle. En effet, 54 % des répondants se disent
intéressés («17 % trés» ou «37 % assez») par la campagne contre
44 % qui avouent étre désintéressés («peu» ou «pas du tout»).
Seulement 23 % des répondants admettent pouvoir encore changer
d'idée concernant leur choix de candidat.

Sa personnalité et son programme, et la perspective d’avoir une
chef de parti comme député expliquent plus de la moitié des appuis
de Mme Marois.

Pour I'ensemble des répondants, la personnalité du candidat et son
programme est la raison invoquée le plus souvent pour justifier le
choix du candidat, 25 % contre 21 % qui citent leur insatisfaction a
I’égard du Gouvernement Charest.
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3. Résultats

3.1. Intentions de vote

Intentions de vote dans Charlevoix

Intentions de vote %

Pauline Marois, Parti québécois 56%

Conrad Harvey, Action démocratique du Québec 28%

David Turcotte, Parti Vert du Québec 4%

Autres 1%

NSP / NRP 11%

Q 1. : Si I'élection partielle avait lieu aujourd’hui méme dans la circonscription I

de Charlevoix, pour quel candidat/candidate voteriez-vous ou seriez-vous tenté N

de voter ? Méme si votre choix n'est pas définitif, est-ce qu'l y a un

candidat/candidate que vous seriez tenté d'appuyer plus qu'un autre? UNIMARKETING
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Intentions de vote (aprés répartition proportionnelle des indécis/discrets)

Intentions de vote %

Pauline Marois, Parti québécois 63%

Conrad Harvey, Action démocratique du Québec 31%

David Turcotte, Parti Vert du Québec 5%

Autres 1%

Q 1. : Si I'élection partielle avait lieu aujourd’hui méme dans la circonscription I

de Charlevoix, pour quel candidat/candidate voteriez-vous ou seriez-vous tenté '

de voter ? Méme si votre choix n'est pas définitif, est-ce qu'il y a un

candidat/candidate que vous seriez tenté d'appuyer plus qu'un autre? UNIMARKETING
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Intentions de vote partielle / vote a la générale de mars 2007

Intentions de vote

partielle 07 / générale Partielle 07 . P,Q ,AE,’Q ,PITQ
07 (générale) | (générale) (générale)
Parti québécois 56% 85% 18% 38%
ADQ 28% 8% 72% 39%
Autres 5% 4% 5% 9%
NSP/NRP 1% 3% 5% 14%

f\

UNIMARKETING

Q 5. : Pour quel parti avez-vous vote lors de la derniere
élection provinciale en mars 20077
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3.2. Raisons justifiant le choix

Raisons du choix du candidat/candidate

o o Tow | e | ava [ v
Le candidat et son programme 25% 23% 29% 28%
Insatisfaction du Gouvernement 21% 17% 25% 40%
Chef de parti comme députée 17% 25% 5% 11%
L'allégeance au Parti 14% 14% 11% 8%
Perspective d'un député au pouvoir 7% 7% 7% 0%
Autres 12% 9% 18% 8%
Ne sais pas / ne répond pas 4% 5% 5% 5%
N Q 6. : Parmi les facteurs suivants, lequel explique le mieux
@ votre appui pour le candidat ou la candidate ?

UNIMARKETING
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3.3. Possibilité de changer d’idée d’ici le 24 septembre

Est-il possible que vous changiez d’idée ?

Possiblité de changer d'idée Total PQ ADQ PV
Oui 23% 16% 25% 59%
Non 74% 83% 73% 40%
NSP / NRP 3% 1% 2% 1%
@i\ Q 2. : Est-il possible vous changiez d'idée concernant le choix du candidat
UNIMARKETING d'ici la tenue de I'élection partielle du 24 septembre prochain?
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3.4. Intérét dans I’élection partielle

Intérét a I’égard de la partielle

Intérét dans I'élection partielle Total PQ ADQ PV
Trés intéressé 17% 18% 20% 8%
Assez intéressé 37% 43% 33% 25%
Intéressé 54% 61% 53% 33%
Peu intéressé 33% 32% 35% 35%
Pas du tout intéressé 12% 7% 11% 31%
Désintéressé 45% 39% 46% 66%
NSP / NRP 1% 0% 1% 1%
~€\ Q 4. : Etes-vous trés, assez, peu ou pas du tout intéressé par I'élection
UNIMARKETING partielle dans la circonscription de Charlevoix ?
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