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1. Méthodologie

Ce sondage UniMarketing-La Presse a été réalisé du 8 au 12 septembre 2007 par voie
d'entrevues téléphoniques auprés de la population de 18 ans et plus des trois
circonscriptions fédérales de Roberval-Lac-Saint-Jean, Saint-Hyacinthe-Bagot et
Outremont.

L'échantillon a été tiré aléatoirement parmi les échanges téléphoniques de la population
a I'étude et les répondants ont été sélectionnés de fagon aléatoire parmi les personnes
de 18 ans et plus au sein des ménages contactés.

Les données d'ensemble ont été pondérées sur la base de recensement de 2001 en
fonction du sexe, de I'age, de la langue maternelle ainsi que du poids démographique de
la population, de facon a rendre les résultats conformes a la situation générale de la
population adulte des différentes circonscriptions étudiées.

Pour chacune des circonscriptions, les résultats d'ensemble (pour un échantillon de
1000 répondants) sous-tendent une marge d’erreur échantillonnale maximale de = 3,1%
et ce, 19 fois sur 20. La marge d’erreur augmente lorsque les résultats sont fractionnés
en sous-groupes.

Répondants (N) Marge d’erreur
Roberval-Lac-Saint-Jean 1005 +3,1%
Saint-Hyacinthe-Bagot 1008 +3,1%
Outremont 1037 +3,1%
-4 —
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2. Faits saillants

* La candidate du Bloc québécois semble détenir une avance solide
dans Saint-Hyacinthe — Bagot, alors que des luttes serrées
s’annoncent dans Outremont et Roberval-Lac-Saint-Jean, compte
tenu du trés grand nombre d’électeurs indécis ou non intéressés
par I’élection partielle. La capacité a motiver ses partisans pourra
avoir une influence déterminante pour les candidats en lutte.

* La fermeté du vote (ceux qui ne changeront pas d’'idée, iront voter
et sont intéressés par la présente élection partielle) avantage les
candidats Lebel (conservateur dans Roberval-Lac-Saint-Jean) et
Mulcair (NPD-Outremont) dans le dernier droit de la course.

* La qualité du candidat est dans toutes les circonscriptions la
principale raison invoquée pour justifier le choix du
candidat/candidate.

* Environ le tiers des répondants de Roberval-Lac-Saint-Jean et
Saint-Hyacinthe-Bagot considérent que la guerre en Afghanistan
constitue un enjeu dans I'élection partielle, une proportion qui
grimpe a 55 % dans Outremont.

* La majorité des répondants dans les trois circonscriptions (qui
considérent que la guerre en Afghanistan constitue un enjeu)
souhaitent que leur prochain député réclame le retrait des troupes
canadiennes le plus tot possible.

* La position du directeur général des élections du Canada de
permettre le vote avec le visage voilé apparait partout et pour tous
comme un accommodement déraisonnable. Fait a souligner,
I'opposition a la décision du Directeur général des Elections parmi
les répondants du groupe culturel canadien-francgais s’exprime
partout avec la méme intensité, qu’ils soient de Roberval, Saint-
Hyacinthe ou Outremont. Méme chez les groupes culturels «autres»
(que canadien-francais ou canadien-anglais), une majorité de
répondants considérent cet accommodement déraisonnable.

-5
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Intentions de vote dans les trois circonscriptions (aprés répartition

proportionnelle des indécis/discrets)

Intentions de vote Outremont Roberviléléic-Saint- Saint-Hyacinthe Bagot
Bloc québécois 14% 37% 49%
Parti Conservateur 7% 43% 32%
Parti Libéral 32% 12% 5%
NPD 38% 4% 7%
Parti Vert 8% 4% 6%
Autres 1% 1%

‘i‘\

UNIMARKETING

Q 1. : Sil'élection partielle avait lieu aujourd'hui dans la circonscription fédérale,
pour quel candidat/candidate voteriez-vous ou seriez-vous tenté de voter? Méme si
votre choix n'est pas définitif, y'a-t-il un candidat/candidate que vous seriez tenté

d'appuyer plus qu'un autre?

Pourcentage d’'indécis

Outremont
28 %

Roberval-Lac-St-J.
36 %

Saint-Hyacinthe
37 %

-6—
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3. Roberval-Lac-Saint-Jean

3.1 Faits saillants

* Le candidat conservateur Denis Lebel méne 43 % a 37 % devant la
candidate du Bloc, Céline Houde. La désaffection de prés du quart
des électeurs qui avaient voté pour Michel Gauthier en 2006
explique cette Iégére avance de 6 %.

e L’élection partielle souléve un intérét mitigé parmi la population,
avec encore le tiers (36 %) des répondants indécis a quelques jours
du vote.

* Les intentions de vote envers le candidat conservateur sont plus
solides que celles de son adversaire bloquiste, ce qui constitue un
avantage important dans une partielle soulevant peu d’intérét.

* La qualité du candidat et la perspective d’avoir un député au
pouvoir sont les principales raisons de I'appui & M. Lebel, tandis que
les partisans bloquistes invoquent d’abord I'allégeance au parti pour
appuyer Mme Houde.

* Prés du tiers des répondants considérent que la guerre en
Afghanistan constitue un enjeu dans I'élection partielle, mais cela
ne semble pas avoir d'impact véritable sur les intentions de vote.

* La moitié des répondants qui considérent que cela constitue un
enjeu souhaitent que le prochain député réclame le retrait des
troupes canadiennes le plus tét possible. Seuls les partisans
conservateurs sont plus nombreux a souhaiter un maintien de la
mission jusqu’en février 2009.

* Les répondants sont massivement en désaccord avec la position du
directeur général des élections du Canada de permettre le vote
avec le visage voilé (87 %), et ce toutes allégeances politiques
confondues.

77—
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3.2. Intentions de vote

Intentions de vote 2007 (vote exprimé a la générale de 2006)

Intentions de vote 07/ Intentions | gjoc (0g) | PC(08) |  PLC (06) NPD (06)
Parti Conservateur 43% 28% 84% 57% 12%
Bloc québécois 37% 60% 5% 35% 35%
Parti Libéral 12% 7% 7% 8% 12%
NDP 4% 2% 3% 0% 24%
Parti Vert 4% 3% 1% 0% 17%

Q 10.: Pour quel parti avez-vous vote lors des dernieres élections fedérales du
W 23 janvier 20062

UNIMARKETING
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3.3. Fermeté du vote

Possibilité de changer d’idée d’ici le 17 septembre

Possiblité de changer d'idée Total Bloc PC PLC NPD
Oui 37% 33% 27% 58% 44%
Non 50% 61% 69% 38% 56%
NSP / NRP 13% 6% 4% 4% 0%
.fk Q 7. : Est-il possible vous changiez d'idée concernant le choix du candidat d'ici la tenue de
UNIMARKETING I'élection partielle ?
-9—
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3.4. Intérét a I’égard de I'élection partielle

Intérét a I’égard de la partielle

Intérét dans I'élection partielle Total Bloc PC PLC NPD
Trés intéressé 7% 9% 10% 3% 14%
Assez intéressé 31% 35% 42% 37% 26%
Intéressé 38% 44% 52% 40% 40%
Peu intéressé 44% 43% 40% 50% 37%
Pas du tout intéressé 17% 13% 7% 10% 23%
Désintéressé 61% 56% 47% 60% 60%
NSP / NRP 1% 0% 1% 0% 0%
‘fk Q 6. : Etes-vous trés, assez, peu ou pas du tout intéressé par les élections partielles dans la
UNIMARKETING Circonscription ?
10—
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3.5. Raisons du choix du candidat/candidate

Raisons du choix du candidat/candidate

?:;Z?g;i‘;ﬁg%’;‘tg“ Total Bloc PC PLC NPD
L'allégeance au Parti 14% 26% 4% 12% 23%
Le candidat et son programme 34% 21% 44% 50% 16%
Satisfaction du Gouvernement 7% 7% 10% 5% 5%
Insatisfaction du Gouvernement 12% 19% 3% 7% 47%
Député au pouvoir 20% 13% 31% 13% 7%
Autres 4% 4% 4% 4% 0%
Ne sais pas / ne répond pas 9% 10% 4% 9% 2%
R Q 2. : Parmi les facteurs suivants, lequel explique le mieux votre appui pour le
€ candidat ou la candidate ?

UNIMARKETING
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3.6. La guerre en Afghanistan

Guerre en Afghanistan : un enjeu dans la présente campagne

Enjeu dans la présente Total Bloc PC PLC NPD
campagne

Oui 32% 36% 31% 27% 51%
Non 58% 57% 63% 64% 46%
Ne sais pas / Ne répond pas 10% 7% 6% 9% 3%

‘{‘a

UNIMARKETING

Q 3. : Est-ce que la présence de soldats canadiens dans des zones de combat
en Afghanistan constitue pour vous un enjeu dans cette élection partielle ?

-12 —
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3.7. Position a défendre a I’égard de la mission canadienne

Position que devrait défendre le prochain député de Roberval-Lac-Saint-

Jean
Position a défendre a Ottawa Total Bloc PC PLC NPD
Retra_ut des troupes le plus tot 5204 51% 3204 48% 71%
possible
I\{Ialntlen de la présence jusqu'en 30% 34% 42% 24% 19%
février 2009
Pgurswyre l'implication tant que 11% 8% 19% 28% 9%
nécessaire
Ne sais pas / Ne répond pas 7% 7% 7% 0% 1%
@’\ Q 4. : Quelle position, parmi les suivantes, devrait défendre le futur député de
votre circonscription ?

UNIMARKETING
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3.8. Décision d’Elections Canada & I’égard du vote voilé

Le vote des femmes au visage voilé

Vote des femmes voilées Total Bloc PC PLC NPD
Tout & fait d'accord 4% 5% 3% 1% 6%
Plutét d'accord 6% 5% 4% 11% 8%
Accord 10% 10% 7% 12% 14%
Plutét en désaccord 10% 8% 9% 10% 0%
Tout & fait en désaccord 77% 79% 82% 76% 80%
Désaccord 87% 87% 91% 86% 80%
NSP / NRP 3% 3% 2% 2% 6%
Q 5. : Etes-vous tout a fait d'accord, plutdt d'accord, plutdt en désaccord ou tout a fait en

‘f\ désaccord avec la décision du Directeur général des élections du Canada de permettre a des

UNIMARKETING femmes portant le voile islamique (burga ou nigab) de voter le visage caché lors de I'élection

partielle du 17 septembre ?

14 —
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4. Saint-Hyacinthe-Bagot

4.1. Faits saillants

e La candidate du Bloc québécois Eve-Mary Thai Thi Lac détient une
solide avance de 17 points dans cette forteresse bloquiste depuis
1993.

* L’élection partielle ne souléve pas beaucoup de passion parmi la
population avec un grand nombre d’indécis a quelques jours du
vote (37 %) et 60 % de répondants qui s’avouent peu ou pas du
tout intéressés.

* Les intentions de vote envers la candidate bloquiste sont les plus
solides (intentions de changer d’idée, intérét face a I'élection), ce
qui constitue un avantage important dans une partielle soulevant
peu d’'intérét.

* L’allégeance au parti (30%), la qualité de la candidate (24 %) et
I'insatisfaction a I'’égard du Gouvernement Harper (24%) sont les
raisons les plus souvent invoquées pour appuyer la candidate
bloquiste.

* Un peu plus du tiers des répondants considérent que la guerre en
Afghanistan constitue un enjeu dans I'élection partielle.

* 69 % des répondants qui considérent que cela constitue un enjeu
souhaitent que le prochain député réclame le retrait des troupes
canadiennes le plus tot possible. L'impopularité de la mission
canadienne en Afghanistan semble nuire & la candidature
conservatrice dans cette circonscription.

* Les répondants sont massivement en désaccord avec la position du
directeur général des élections du Canada de permettre le vote
avec le visage voilé (89 %), et ce toutes allégeances politiques
confondues.

-15—
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4.2. Intentions de vote

Intentions de vote 2007 (vote exprimé a la générale de 2006)

Intentions devote 0771 ISILONS | gloc (06) | PC(06) | PLQ (06) NPD (06)
Bloc québécois 49% 73% 22% 14% 32%
Parti Conservateur 32% 16% 2% 42% 25%
NDP % 6% 3% 8% 28%
Parti Vert 6% 4% 2% 2% 4%
Parti Libéral 5% 0% 1% 34% 4%
Autres 1% 1% 0% 0% 7%

Q10.: Pour quel parti avez-vous vote lors des dernieres élections federales du
Qi':'\ 23 janvier 20062

UNIMARKETING

-16 —
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4.3. Fermeté du vote

Possibilité de changer d’idée d’ici le 17 septembre

Possiblité de changer d'idée Total Bloc PC PLC NPD
Oui 39% 28% 33% 46% 53%
Non 52% 69% 65% 51% 43%
NSP / NRP 9% 3% 2% 3% 4%
.{N Q 7. : Est-il possible vous changiez d'idée concernant le choix du candidat d'ici la tenue de

UNIMARKETING I'élection partielle ?
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4.4. Intérét al’égard de I'élection partielle

Intérét a I’égard de la partielle

Intérét dans I'élection partielle Total Bloc PC PLC NPD
Trés intéressé 11% 16% 13% 7% 3%
Assez intéressé 28% 33% 32% 31% 41%
Intéressé 39% 49% 45% 38% 44%
Peu intéressé 43% 43% 44% 45% 49%
Pas du tout intéressé 17% 8% 10% 15% 7%
Désintéressé 60% 51% 54% 60% 56%
NSP / NRP 1% 0% 1% 2% 0%
‘fk Q 6. : Etes-vous trés, assez, peu ou pas du tout intéressé par les élections partielles dans la
UNIMARKETING Circonscription ?
-18 —
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4.5. Raisons du choix du candidat/candidate

Raisons du choix du candidat/candidate

?:;Z?g;i‘;ﬁg%’;‘tg“ Total Bloc PC PLC NPD
L'allégeance au Parti 19% 30% 7% 19% 10%
Le candidat et son programme 25% 24% 26% 27% 31%
Satisfaction du Gouvernement 11% 1% 29% 7% 5%
Insatisfaction du Gouvernement 20% 24% 6% 22% 28%
Député au pouvoir 11% 8% 18% 17% 4%
Autres 8% 7% 6% 4% 15%
Ne sais pas / ne répond pas 6% 6% 8% 4% 7%
R Q 2. : Parmi les facteurs suivants, lequel explique le mieux votre appui pour le
€ candidat la candidat ?

UNIMARKETING
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4.6. La guerre en Afghanistan

Guerre en Afghanistan : un enjeu dans la présente campagne

Enjeu dans la présente

Total Bloc PC PLC NPD
campagne
Oui 37% 44% 28% 47% 49%
Non 56% 54% 66% 42% 51%
Ne sais pas / Ne répond pas 7% 3% 6% 11% 0%

‘{‘a

UNIMARKETING

Q 3. : Est-ce que la présence de soldats canadiens dans des zones de combat

en Afghanistan constitue pour vous un enjeu dans cette élection partielle ?

-20-—
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4.7. Position a défendre a I’égard de la mission canadienne

Position que devrait défendre le prochain député de Saint-Hyacinthe-Bagot

Position a défendre a Ottawa Total Bloc PC PLC NPD

Retra_ut des troupes le plus tot 69% 66% 73% 76% 56%

possible

I\{Ialntlen de la présence jusqu'en 2204 21% 24% 14% 20%

février 2009

Pgurswyre I'implication tant que 6% 11% 0% 10% 2%

nécessaire

Ne sais pas / Ne répond pas 3% 0% 3% 0% 0%
\f’\ Q 4. : Quelle position, parmi les suivantes, devrait défendre le futur député de

votre circonscription ?

UNIMARKETING
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4.8. . Décision d’Elections Canada a I’égard du vote voilé

Le vote des femmes au visage voilé

Vote des femmes voilées Total Bloc PC PLC NPD
Tout & fait d'accord 3% 3% 2% 0% 10%
Plutét d'accord 6% 6% 4% 16% 7%
Accord 9% 9% 6% 16% 17%
Plutét en désaccord 11% 11% 11% 12% 8%
Tout a fait en désaccord 78% 79% 79% 67% 75%
Désaccord 89% 90% 90% 79% 83%
NSP / NRP 2% 1% 4% 5% 0%
Q 5. : Etes-vous tout a fait d'accord, plutdt d'accord, plutdt en désaccord ou tout a fait en

‘f\ désaccord avec la décision du Directeur général des élections du Canada de permettre a des

UNIMARKETING femmes portant le voile islamique (burga ou nigab) de voter le visage caché lors de I'élection

partielle du 17 septembre ?

-22 —
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5. Outremont

5.1. Faits saillants

* Une lutte a finir est engagée entre Thomas Mulcair (NPD) et Jocelyn
Coulon (PLC) dans Outremont, avec seulement 6 % d’écart. Le
premier va chercher sa base d’appuis chez les Francophones
(désaffection d’'une partie importante du vote bloquiste de 2006),
alors que le second la puise chez les Allophones.

* Par rapport a I'élection de 2006, M. Mulcair fait ses principaux gains
aux dépens des Libéraux et du Bloc.

* L’élection partielle ne souléve pas beaucoup de passion parmi la
population avec un grand nombre d’indécis (28 %) a quelques jours
du vote et seulement 57 % des répondants qui affirment étre trés
ou assez intéressés par la partielle.

* Les intentions de vote envers le candidat Thomas Mulcair (NPD)
sont plus solides que celles du candidat Libéral (intentions de
changer d’idée, intérét face a I'élection), ce qui constitue un
avantage dans une partielle soulevant peu d’'intérét.

* La qualité du candidat et I'insatisfaction a I'’égard du Gouvernement
Harper sont les principales raisons invoquées par les répondants
pour justifier leur choix de candidat.

* Plus de la moitié des répondants considérent que la guerre en
Afghanistan constitue un enjeu dans I'élection partielle.

* 66 % des répondants (qui considérent que cela constitue un enjeu
de I'élection) souhaitent que le prochain député réclame le retrait
des troupes canadiennes le plus t6t possible. L'impopularité de la
mission canadienne en Afghanistan nuit beaucoup aux
Conservateurs dans Outremont.

* Les répondants sont majoritairement en désaccord avec la position
du directeur général des élections du Canada de permettre le vote
avec le visage voilé (70 %). Les répondants qui se réclament du
groupe ethnique canadien-anglais ou allochtone sont plus souvent
d’accord avec cette décision, mais les opposants y demeurent
majoritaires.

23—
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5.2. Intentions de vote

Intentions de vote 2007 selon le groupe linguistique

Intentions de vote Total Franco Anglos Allos
NDP 38% 42% 35% 34%
Parti Libéral 32% 22% 31% 44%
Bloc québécois 14% 23% 9% 7%
Parti Vert 8% 7% 15% 6%
Parti Conservateur 7% 6% 10% 9%
Autres 1% 0% 0% 0%

@\

UNIMARKETING

Q 1. : Si I'élection partielle avait lieu aujourd’hui dans la circonscription fédérale, pour
quel candidat/candidate voteriez-vous ou seriez-vous tenté de voter? Méme si votre
choix n'est pas définitif, y'a-t-il un candidat/candidate que vous seriez tenté d'appuyer
plus qu'un autre?

24—
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Intentions de vote 2007 (vote exprimé a la générale de 2006)

Intentions de vote 07/ 1 INILONS | gloc (06) | PC(06) | PLQ (06) NPD (06)
Bloc québécois 14% 57% 1% 1% 5%
Parti Conservateur 7% 0% 52% 9% 0%
Parti Libéral 32% 1% 28% 64% 1%
NDP 38% 41% 18% 23% 90%
Parti Vert 8% 1% 1% 3% 4%
Autres 1% 0% 0% 0% 0%

Q 10. : Pour quel parti avez-vous voté lors des dernieres élections fédeérales du

\'f" 23 janvier 2006?

UNIMARKETING
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5.3. Fermeté du vote

Possibilité de changer d’idée d’ici le 17 septembre

Possiblité de changer d'idée Total Bloc PC PLC NPD

Oui 43% 30% 48% 40% 35%

Non 57% 70% 52% 60% 65%
@k Q 7. : Est-il possible vous changiez d'idée concernant le choix du candidat d'ici la tenue de

UNIMARKETING I'élection partielle ?
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5.4. Intérét a I’égard de I'élection partielle

Intérét a I’égard de la partielle

Intérét dans I'élection partielle Total Bloc PC PLC NPD
Tres intéressé 23% 17% 28% 24% 27%
Assez intéressé 34% 39% 34% 35% 41%
Intéressé 57% 56% 62% 59% 68%
Peu intéressé 32% 37% 32% 33% 27%
Pas du tout intéressé 9% 7% 2% 5% 4%
Désintéressé 41% 44% 34% 38% 31%
NSP / NRP 2% 0% 4% 3% 1%
‘f\ Q 6. : Etes-vous trés, assez, peu ou pas du tout intéressé par les élections partielles dans la
UNIMARKETING circonscription ?
-27 —
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5.5. Raisons du choix du candidat/candidate

Raisons du choix du candidat/candidate

?:;Z?g;i‘;ﬁg%’;‘tg“ Total Bloc PC PLC NPD
L'allégeance au Parti 17% 31% 7% 22% 10%
Le candidat et son programme 33% 26% 18% 28% 47%
Satisfaction du Gouvernement 7% 2% 44% 4% 4%
Insatisfaction du Gouvernement 22% 21% 9% 23% 22%
Député au pouvoir 6% 6% 7% 4% 6%
Autres 9% 6% 11% 9% 8%
Ne sais pas / ne répond pas 7% 8% 4% 10% 3%
R Q 2. : Parmi les facteurs suivants, lequel explique le mieux votre appui pour le
€ candidat la candidat ?

UNIMARKETING
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5.6. La guerre en Afghanistan

Guerre en Afghanistan : un enjeu dans la présente campagne

Enjeu dans la présente Total Bloc PC PLC NPD
campagne

Oui 55% 53% 38% 56% 55%
Non 44% 47% 62% 43% 44%
Ne sais pas / Ne répond pas 1% 0% 0% 1% 1%

‘i‘a

UNIMARKETING

Q 3. : Est-ce que la présence de soldats canadiens dans des zones de combat
en Afghanistan constitue pour vous un enjeu dans cette élection partielle ?
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5.7. Position a défendre a I’égard de la mission canadienne

Position que devrait défendre le prochain député de Outremont

Position a défendre a Ottawa Total Bloc PC PLC NPD

Retra_ut des troupes le plus tot 66% 64% 3506 61% 24%

possible

I\{Ialntlen de la présence jusqu'en 24% 24% 50% 26% 20%

février 2009

Pgurswyre I'implication tant que 5% 12% 15% 6% 3%

nécessaire

Ne sais pas / Ne répond pas 5% 0% 0% 7% 3%
\f’\ Q 4. : Quelle position, parmi les suivantes, devrait défendre le futur député de

votre circonscription ?

UNIMARKETING
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5.8. . Décision d’Elections Canada a I’égard du vote voilé

Le vote des femmes au visage voilé (opinion selon le groupe linguistique)

Vote des femmes voilées Total Franco Anglo Allo
Tout & fait d'accord 15% 7% 21% 21%
Plutét d'accord 9% 8% 15% 10%
Accord 24% 15% 36% 31%
Plutét en désaccord 14% 15% 13% 13%
Tout & fait en désaccord 56% 64% 44% 51%
Désaccord 70% 79% 57% 64%
NSP / NRP 6% 6% 7% 5%
Q5.: Etes-vous tout a fait d'accord, plutét d'accord, plutdt en désaccord ou tout &
@N fait en désaccord avec la décision du Directeur général des élections du Canada de
UNIMARKETING permettre & des femmes portant le voile islamique (burga ou nigab) de voter le

visage caché lors de I'élection partielle du 17 septembre ?
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Le vote des femmes au visage voilé (opinion selon le groupe ethnique)

Vote des femmes voilées Total Can. Franco Can.anglo Autres
Tout & fait d'accord 15% 8% 21% 20%
Plutét d'accord 9% 6% 18% 12%
Accord 24% 14% 39% 32%
Plutét en désaccord 14% 13% 12% 15%
Tout a fait en désaccord 56% 68% 41% 47%
Désaccord 70% 81% 53% 62%
NSP / NRP 6% 4% 8% 6%
Q 5. : Etes-vous tout a fait d'accord, plutdt d'accord, plutdt en désaccord ou tout &
‘f\ fait en désaccord avec la décision du Directeur général des élections du Canada de
UNIMARKETING permettre a des femmes portant le voile islamique (burga ou nigab) de voter le

visage caché lors de I'élection partielle du 17 septembre ?
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